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Lo scenario internazionale in tempo di crisi




La fiducia dei consumatori e al livello piu
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Fonte: 1H 2009 Nielsen Consumer Confidence Index
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L’economia al top delle preoccupazioni

The economy9 12% |32%
Increasing food prices 3% |22%
Work/life balance 8% | 18%
Job security 8% | 17%
Health 9% 117 %
Increasing utility bills 9% | 7%
Increasing fuel prices 8% 113%
Childrens’ education and/or welfare 6% 112%
Debt 10%
Political stability | 4% 7%
Parents' welfare and happiness [ 4% 7%
Crime 5%
Terrorism [ 2%14%
Global warming | 2% |4% . Biggest concern
War |8k 2% 3%
Immigration A% 1% 2% Second biggest concern

1% 1%
1% 1%
0%

Tolerance towards different religions

Lack of understanding of other cultures
Tolerance towards other countries’ values
Other concern

MNo concerns

[ 2% 5%
2%

Nielsen Global ConsumerConfidence Report _ Dec 2008
_ Global Average

lllels ell IAA 2009 June 11, 2009 Page 5 Confidential & Proprietary

Copyright © 2009 The Nielsen Company




Prospettive di lavoro nei prossimi 12 mesi

e EUro pa e Nord [ Excellent [ ] Good [ Not so good [] Bad
America 100%
maggiormente zg:
pessimisti oo
60%
e Piu fiduciosi sulle  so%
prospettive 40%
lavorative 0%
. ) 20%
America Latina e 44
Asia Pacifico 0%

LA AP EU EM NA Global

Average

Nielsen Global ConsumerConfidence Report _ Dec 2008
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La maggior parte della popolazione e
consapevole di essere In recessione

Do you think your country is in an economic recession at the moment? [] 2H 2008

] 1H 2009
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Nielsen Global ConsumerConfidence Press _ 1H 2009

lllels el] IAA 2009 June 11, 2009 Page 7 Confidential & Proprietary

Copyright © 2009 The Nielsen Company




Gli investimenti pubblicitari nel Mondo:
Importanti mutamenti dal 1997...

Fonte: Warc
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... al glorni nostri

Stime Nielsen su fonti varie basare sugli investimenti pubblicitari 2008
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L'importanza dei mezzi

CINEMA 0,2%

INTERNET 6%

PERIODICI
16%
QUOTIDIANI

TV 56% 15%

OUTDOOR 2%

RADIO 6%

Le loro principali dinamiche evolutive:

La Tv e il mezzo cresciuto maggiormente negli ultimi anni; tale
sviluppo € trainato dallarea Asia Pacifica e dalla sostanziale
tenuta in Nord America.

* Anche per la Radio crescita trainata dal mercato asiatico.

 Quotidiani e Periodici in contrazione in ogni Regione.

Fonte: AdView Pulse 2008 su Paesi USA, Malaysia, New Zealand, Belgium, Germany, Italy, Netherlands, Spain, Switzerland, South Africa
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| Trend in Europa (2008 vs 2007)

e Tutti 1 Paesi Iniziano il loro -)
rallentamento nell’'ultimo
nell’ultimo trimestre 2008

o [talia, Uk e Spagna unici Paesi a
chiudere in negativo I'intero anno

« Advertising meno multimediale: la
crisi porta molte aziende a
concentrare le risorse su meno
mezzi

 Aziende europee: previsioni di
ripresa del mercato non prima
della seconda meta del 2010

[}
Fonte: Nielsen AdVlew Pulse 2008
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L’evoluzione del mezzi: la televisione e le
nuove tecnologie/new media




®

Aumenta il tempo trascorso davanti alla tv!

Tuning per TV Household per Week (hh:mm)

5717 5739 5737

Annual 50:00  48:29 50:42 52 35
Seasonal Swings .

@ | Winter (Jan-Feb)

g | vs. Annual +13 +12 +5 +5 +6
G

=

= | Summer (Jul-A

?g vs. Annug.f "0 -15 -10 -7 -6 -5 -4 -3 -3 -3

1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2006 2007 2008

Fonte: NielsenTelevision Audience 2008
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Continua la penetrazione del PVR Iin USA @

35%
30.6%
30%
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Fonte: Nielsen: DVR Tv Landscape- Aprile 2009

lllels ell VAVANZI0[0]¢) June 11, 2009 Page 14 Confidential & Proprietary

Copyright © 2009 The Nielsen Company




11 40% degli utenti DVR non “salta” gli Spot g

Utenti che non
saltano gli Spot

Utenti che
saltano gli Spot

Utenti Tv "Live" 30%

Fonte: Nielsen — “How DVRs are changing the television Landscape” November 2008 - Persons +18
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2/3 degli internauti italiani hanno dai 18 al U

49 anni
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Le Community: un fenomeno planetario...
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23.5 mio

1.9 mio 16.7 mio

Fonte: Nielsen Online — Panel Casa e Ufficio, Global Index — Marzo 2009, CH e BR: solo Casa
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.e 1l loro “buzz” fornisce preziose informazioni
alle Aziende

1-Zune’'s launch
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Fonte: BuzzMetrics research
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Ancora modesta la diffusione degli schermi
digitali (soprattutto in Italia)
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Fonte: Media Salles, 2008 “Grado di penetrazione degli schermi digitali”
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Il mercato italiano: le principali dinamiche




L'andamento del mercato pubblicitario U
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Commerciale Nazionale + Locale/Rubricata/Di Servizio (fonte FCP) escluso DM
Var% 2008 vs 2007 senza Free/Pay Press, Tv Sat e DM
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In costante crescita Il numero di U
Inserzionisti, fino ad oggl
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Universo: Numero Aziende totale mercato (valori in migliaia)-escluso Dm
Fonte: NMR+FCP
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Andamento Settori U
Gen-Aprile 2009vs2008

m ALIMENTARI

= AUTOMOBILI

= ABBIGLIAMENTO

m BEVANDE/ALCOOLICI
m MEDIA/EDITORIA

m FINANZA/ASSICURAZIONI
m CURA PERSONA

m ENTI ISTITUZIONI

m TOILETRIES

m ABITAZIONE

m GESTIONE CASA

m DISTRIBUZIONE
m FARMACEUTICI/SANITARI

m OGGETTI PERSONALI
m TURISMO/VIAGGI
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Le diverse strategie di comunicazione U
delle categorie merceologiche

Pressione Pubblicitaria e Pressione Promozionale:
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Il Trend del mezzi U
Gen-Aprile 2009vs2008

mTV 16
W Cinema _29
B2 Radio -20
30

W Quotidiani  -27

B Free Press

@ Periodici -30
W Affissione -33
B Internet /
Commercile Nazionale, 2008, escuso Tv Sat, Out of Home tv, Dm e Card
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| Brand hanno bisogno sia di sell out che di
equity: solo un attento ma coraggioso
utilizzo 0[] diversi strumenti of
comunicazione, sempre piu integrati tra loro,
puo favorire il conseguimento di tale

Imprescindibile risultato.
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Grazie per |'attenzione!




